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Un mensuel féminin  
ouvert sur le monde,  
sans tabou.
Mode, luxe, beauté, rêves et féminisme ne sont pas incompatibles. 
Au contraire !

Tout se trouve dans Marie Claire. Le mensuel haut de gamme est un 
mélange surprenant d’intellect et d’esthétisme. Il glane les tendances 
de la mode belge et internationale et relève tous azimuts les histoires 
passionnantes. L’alternance de reportages de fond et d’articles sur 
le renouveau en mode, accessoires et lifestyle inspirent la lectrice. 

Les éditions ‘spécial mode’ de mars et septembre, comblent les 
fashionistas tant par la qualité que par le nombre de pages dédiées 
à la mode. Marie Claire Belgique s’adresse à la femme sûre d’elle, 
critique et tendance qui aime mettre les choses en perspective. 

Een vrouwenblad met een 
brede kijk op de wereld, 
zonder taboes
Mode, luxe, beauty, droom en feminisme zijn niet onverenigbaar. 
Integendeel! Je vindt het allemaal in Marie Claire. 

Het upscale maandblad is een verrassende mix van intellect 
en esthetiek. Het sprokkelt de Belgische en internationale 
modetendensen en boeiende verhalen vanuit alle windrichtingen bij 
elkaar. Diepgravende reportages over en voor vrouwen wisselen af 
met trendsettende reportages over vernieuwende mode, accessoires 
en lifestyle. Fashion-addicts worden verwend met een extra dik 
modenummer in maart en september. 

Marie Claire Belgische Editie is een blad voor zelfb ewuste, kritische 
en trendy vrouwen die graag verder kijken dan de eigen achtertuin. 

FORMATS 
FORMATEN

BORDS PERDUS (HxL)*
SNIJRAND (HxB)* FR NL COUPLAGE 

COMBINATIE

2/1 430mm x 270mm 12.000 € 10.000 € 21.560 €

1/1 215mm x 270mm 6.000 € 5.000 € 10.780 €

1/2 105mm x 270mm 3.600 € 3.000 € 6.468 €

1/2 215mm x 132mm 3.600 € 3.000 € 6.468 €

1/4 95mm x 122mm 2.250 € 1.875 € 4.043 €

C2 215mm x 270mm 10.500 € 8.750 € 18.865 €

C3 215mm x 270mm 7.200 € 6.000 € 12.936 €

C4 215mm x 270mm 12.000 € 10.000 € 21.560 €

Tarifs de publicité 2016 Reclametarieven

Magazine
Lecteurs : 287 000 RLP

Tirage : 55 000 

Diffusion :  
librairies, abonnements, 
push, pull.

Parution : 12 N°/an

CIM : 2014-2015

Tijdschrift
Lezers : RLP 287 0 00

Oplage : 55 000 

Verspreiding : via 
dagbladhandelaars, 
abonnementen, push, pull

Frequentie : 12 Nrs/jaar

CIM : 2014-2015

Détails techniques / Technische gegevens: PDF HD

Adresse de livraison / Leveringsadres:
Valérie De Jonghe - vdj@editionventures.be 
Isabelle Matthys - isabelle@editionventures.be

Remise de matériel : 4 semaines avant parution
Inleveren materiaal: 4 weken vóór verschijning

Les magazines sont imprimés par Corelio Printing
De magazines worden gedrukt door Corelio Printing 

* + prévoir 5mm en plus de chaque côté pour la coupe
+ langs beide zijden 5mm meer voorzien voor de snijrand
Pour toutes autres formules, nous consulter 
Voor andere formules gelieve ons te raadplegen



Belgique

Guide de survie

AIMER 
L’HIVER

12 idées antispleen
Quand le froid est érotique
Les plus beaux manteaux

MOI, LECTRICE
J’ai été hackée  
par mon ex

REFAIRE SA VIE APRÈS 
UNE SÉPARATION
Et si c’était pire 
encore ?

exclusif !
Les envies de  
Matthias Schoenaerts

ISLANDE
Elles surfent 
sur les glaces
de l’Arctique

SPÉCIAL 
SHOPPING
CADEAUX

Petits,
luxueux, 

inattendus, 
chics…   

MCB_1215_001_COV_NOEAN_MAP.indd   1 09/11/15   15:00

NIET ZO ZEN 
“Mijn yogaleraar  

ging te ver”

NIET ZO ZEN 
“Mijn yogaleraar 

ging te ver”

ONTDEK  
  JE STIJL 
Je bent wat je draagt
    27 sterke stuks om te combineren+

DE INSTAGRAM-
LEUGEN
We zijn écht  
niet zo mooi  
en gelukkig

JE EIGEN 
BEDRIJF

Durven 
& doen

100% BELGISCH
BEAUTY

Een frisse blik
in 5 stappen

EEN KIND NA JE  
VIJFTIGSTE

Nooit te oud  
om te baren?

HIGHSCHOOL
GANGBANG

Het tiener-  
seksschandaal  

van Amerika   

MCV_0216_001_COV_NOEAN_MAP.indd   1 05/01/16   14:34

KAZAKHSTAN
Almaty, la ville  
où les hommes  
ont disparu

TÉMOIGNAGE
« On a fait  
un bébé  
entre amis »

SPÉCIAL  
ASTROLOGIE
Vos succès
en amour  
et au travail

VAINCRE 
LA FATIGUE

Enquête sur ses causes 
+ Les soins réparateurs

Belgique

2016
Les nouveautés 
qui vont changer 
notre vie

Plan 
d’action 

pour 
transformer

vos échecs en
réussites !

MCB_0116_001_COV_NOEAN_MAP.indd   1 02/12/15   11:56

Covermodel
Daria Werbowy

Beroep: blogster
Weinig moeite, 

veel geld?

Liefde in tijden van Tinder
We willen 

weer romantiek

MODE
specialDe lente in 80 looks

Beauty Awards
De beautyproducten 

van het jaar

8 maart Vrouwendag
Dimitri Verhulst, Stijn Meuris, 
Zouzou Ben Chikha...
Bekende mannen 
poseren als 

lustobject

Colombia
Plastische chirurgie 
om een man te 
vinden

+ dé make-uptrends

100% BELGISCH

MCV_0316_001_COV_NOEAN_MAP.indd   1 03/02/16   12:47

Edition Date de Parution Delai Réservation Délai Materiel

January 16/12/2015 17/11/2015 30/11/2015

February 20/01/2016 18/12/2015 29/12/2015

March 17/02/2016 19/01/2016 27/01/2016

April 23/03/2016 23/02/2016 02/03/2016

May 27/04/2016 21/03/2016 30/03/2016

June 25/05/2016 22/04/2016 02/05/2016

July 22/06/2016 24/05/2016 01/06/2016

August 20/07/2016 21/06/2016 29/06/2016

September 17/08/2016 15/07/2016 26/07/2016

October 21/09/2016 23/08/2016 31/08/2016

November 19/10/2016 20/09/2016 28/09/2016

December 23/11/2016 21/10/2016 31/10/2016

Emplacements préférentiels
Voorkeursplaatsingen
1) Premières annonces dans le magazine/Voorin geplaatste advertenties

Des emplacements préférentiels sont prévus en début de magazine.
Les 12 premières positions (il ne s’agit pas des 12 premières pages)
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Advertenties die voorin in de magazines worden gepubliceerd,
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gegarandeerd.

Double page/Dubbele pagina
Double page d’ouverture: +35% sur le tarif de base.
Dubbele openingspagina: +35% op het basistarief.
Double 2/Dubbele pagina 2: + 32,5%
Double 3/Dubbele pagina 3: + 30%
Double 4/Dubbele pagina 4: + 27,5%
Double 5/Dubbele pagina 5: + 25%
Double 6/Dubbele pagina 6: + 22,5%
Double 7/Dubbele pagina 7: + 20%

Simple 1/Enkele pagina 1: + 35% sur le tarif de base/op het basistarief.
Simple 2/Enkele pagina 2: + 32,5%
Simple 3/Enkele pagina 3: + 30%
Simple 4/Enkele pagina 4: + 27,5%
Simple 5/Enkele pagina 5: + 25%
Simple 6/Enkele pagina 6: + 22,5%
Simple 7/Enkele pagina 7: + 20%

2) Autres emplacements préférentiels/Andere voorkeursplaatsingen

Pour tout autre emplacement préférentiel et première moitié de magazine : 
+ 10% sur le tarif de base.
Voor elke andere voorkeursplaatsing en eerste helft van het magazine: 
+ 10% op het basistarief.
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238 Beauté

Par Franciska Bosmans

LES 6 TENDANCES 
MAKE-UP DU PRINTEMPS

1. Le retour du noir
(Repéré chez Julien Macdonald, Fendi, A.F. Vandevorst, Diesel 

Black Gold, Emilio Pucci, Libertine, Vionnet...)

Des yeux de Kate Moss dans les années 90 (Diesel Black  
Gold, Emilio Pucci, Mugler) au liner graphique (Fendi, Liber-
tine, Tom Browne, Vionnet) en s’arrêtant aux smoky eyes 
(Julien Macdonald) : le noir reste la tendance forte de  
ce printemps. 
On l’imite Le make-up artist David Koppelaar : « Ce smoky 
n’est pas trop lourd pour le printemps et l’été. On se dirige plutôt 
vers un eye-liner graphique, le plus tendance pour cette saison.  

Il s’agit une ligne fine et bien marquée. On créé par exemple la fin 
d’un œil de chat : on trace un trait mince comme une extension 
des cils et on forme un triangle vers le haut. »
Nos coups de cœur 1. Soutien Regard en 80 Black Jack de 

Etam (5,90 €). 2. Exaggerate Smoke ‘n 
Shine en 001 Little Black Smokey de Rimmel (6,99 €). 3. Eyeshadow 
en Carbon de M.A.C (17,50 €). 4. Le Crayon Yeux en Black Jack de 
Guerlain (27 €). 5. Master Ink Matte de Maybelline (9,99 €). 

1 2 3 4 5

Vionnet, printemps-été 2016
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Printemps-été 2016 
Défilé Nina Ricci
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Shopping TRENCH 
SOLEIL

Sur le défilé Nina Ricci, le trench en autruche jaune laquée, 
porté sur un haut diaphane en mousseline et une minijupe 
vert amande, a marqué les esprits. Variations.

1. Trench en cuir façon croco  Tara Jarmon,  prix sur demande. 
Chemise en soie  Bruce Field,  69 €. Jupe en cuir  Etam,  35 €. 
2. Body en coton jacquard  Sessún,  79 €. 3. Bracelet  Yz’Bel,   
199 €. 4. Sac en cuir  Furla,  440 €. 5. Sandale en cuir et talon 
en plexi  Boss,  829 €. 6. Lunettes en acétate  Swarovski,  230 €. 
7. Robe-chemisier en soie  Valentine Gauthier,  235 €. Jupe 
en polyuréthane  Maje,  215 €. 8. Bracelet en argent et cuivre, 
onyx et œeil de chat  Wouters & Hendrix,  280 €.  9. Mini-sac 
en cuir « Le Copain »  Sonia Rykiel,  450 €. 10 et 11. Jupe courte 
en coton gansée cuir et sandale en veau velours  Vanessa 
Bruno,  315 € et 295 €.

Réalisation Sophie Maret.

28 Tendances
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Tendances 33CARRÉS
ROUGES

Un rouge coquelicot pour célébrer le prin-
temps, la couleur phare à retrouver dans 
les collections Fendi, Paul Smith, Michael 
Kors Collection ou Gucci, entre autres. Et 
des accessoires graphiques qui, de leur 
format ou motif carré, sont prêts à entrer 
de plain-pied dans l’été.

Sandale compensée en toile, bois durable et 
caoutchouc  Stella McCartney,  765 €. Sac seau 
en cuir enduit  Lacoste,  190 €. Sac « Miss Viv’ 
Vichy » en cuir imprimé  Roger Vivier,  1 800 €.

Réalisation Anna Quérouil.  
Photo Jonas Marguet. 
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à gauche :  veste en coton et soie brodée, robe et jupe en crêpe, et boucles d’oreilles et bracelets en résine  MARNI. 
  Sac « Moon » en cuir verni  J.W. ANDERSON.  à droite :  sac « City Steamer Paint » en cuir  LOUIS VUITTON.
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Blouse en crêpe de soie  
à œillets de métal T by Alexander Wang.  

Boucle d’oreilles Annelise Michelson.
Maquillage Hélène Vasnier pour Nars  

Cosmetics avec le Velvet Matte Skin Tint,  
l’Eye Paint Solomon Islands et le Pure  

Sheer SPF Lip Treatment. 

L’aplat graphique, comme une plume, selon Missoni
Plus poétique et original qu’un smoky, un décor bleu profond.
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STYLES DE VIE

Lulu, c’est le dernier concept store bruxellois à suivre. Le genre à donner des envies 
de changer toute sa déco, de couvrir ses amis de cadeaux et de consommer Super, c’est 
à dire des produits belges sélectionnés avec soin et vendus ici en exclusivité. Au total, 
ce sont 850 m2 dédiés à la déco, au linge de maison, à l’art de la table et aux créateurs 
belges. Une initiative que l’on doit à deux cousins au goût très sûr, issus d’une famille 
d’ébénistes et de commerçants en mobilier et décoration. En bonus, on peut aussi y 
prendre son petit-déjeuner, bruncher, luncher, goûter ou prendre l’apéro. Attention, 
cette adresse est addictive. 
101 rue du Page, 1050 Bruxelles, 02 537 25 03, www.lulustore.eu.

Lulu, 
créateur d’envies 

Par Anouk Van Gestel
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CONNECTÉE

L’ouverture d’une 
soixantaine de bornes wifi  
a créé une vraie révolution 

dans cette île longtemps 
coupée du monde. 

Désormais, les Cubains 
envahissent les rues  
pour communiquer.  

Une liesse que  
le photographe Giorgio 

Palmera a saisie  
à La Havane. 

Par Ingrid Seyman. Photos Giorgio Palmera.
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Tendances 73MUST HAVE
VAN DE MAAND
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Nonchalance, elegantie en spontaniteit zijn 
aan zet in de zomercollectie van Emporio 
Armani. Zowel kleding als accessoires gaan 
voor flexibiliteit en spelen met het idee van 
een chique roadtrip, klaar voor het  
avon tuur met een nude leren bowlingtas. 
Leren bowlingtas Emporio Armani, € 630, 
ook in kleiner formaat, € 280.

Trendbook 73
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MUST HAVE
BEAUTY
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Verleiden doe je met La Petite Robe Noire 
van Guerlain: al vier jaar een wolkje fruitig 
zoet parfum en nu ook een streepje lipstick 
en nagellak. Het huis lanceert namelijk  
make-up bij de parfumlijn. De link tussen 
beide? De geur. Zowel de lipstick als de na-
gellak kregen een snoepgeurtje met bloem-
blaadjes en rode vruchten, geïnspireerd op 
het oorspronkelijke parfum. Kiezen kan uit 
twintig tinten lipstick en acht nagellakkleur-
tjes. Voor geurige zoenen en handdrukken. 
La Petite Robe Noire The Lipstick kost € 30,50, 
The Nail Polish € 24.
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Comme des Garçons,  
A/W 2012-13, model Monika.

Bepaalde invloeden uit Japan, zoals de kimono, bevrijden de vrouw begin 20ste eeuw uit 
haar korset. Creatieve geesten als Madeleine Vionnet, Paul Poiret, Coco Chanel en Cristó-
bal Balenciaga interpreteren deze vrijheid in de jaren 20-30 op hun eigen manier. Op het 
einde van de 20ste eeuw worden de grenzen nog verder afgetast door Japanse en Belgische 
modeontwerpers als Issey Miyake, Yohji Yamamoto, Comme des Garçons, Anne Demeu-
lemeester en Martin Margiela. Centraal in de nieuwe MoMu-expo staat het grensverleg-
gende werk van de Baskische ontwerper Cristóbal Balenciaga (1895-1972) die, als schar-
nierfiguur tussen beide periodes, de architect van de vernieuwing is.

Grote zwier
Tekst Etienne Heylen

NOTEBOOK
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Game Changers  
Het 20ste-eeuwse silhouet 

heruitgevonden, van 18 maart 
tot 14 augustus in het 

Antwerpse MoMu. 
Info: www.momu.be
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Links: blouse, jurk en XL-broek in bedrukte crêpe de Chine CHANEL.  
Lakleren schoenen LOUIS VUITTON. Rechts: pak in zijdejacquard en lurex, hemd in katoenpopeline, 

das in geborduurde zijde, leren ceintuur en leren mocassins met hak GUCCI.
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ESCAPE

Fashion Week is niet alleen geweldig om de mode die je in avant-première  
te zien krijgt, fashion people hebben ook een feilloos gevoel  

voor culinaire hotspots en hippe shops.  
En dat levert de volgende lijstjes op... Tekst Katrien Huysentruyt
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Citytrip?
Volg de  

fashion people!
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TRENDBOOK

Ten strijde
Tekst Katrien Huysentruyt

Louis Vuitton stuurt zijn heldinnen dit jaar op een moderne kruistocht doorheen de 
verschillende facetten van mode en vrouwelijkheid. Ook andere designers verwijzen 
naar de uiteenlopende rollen die vrouwen spelen. Het drukke leven van deze heden-
daagse heldinnen vraagt uiteraard om makkelijke platformsandalen en een grote 
handtas, zoals hier voor het lente-zomer 2016-defilé van Louis Vuitton.
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Shopping ACCESSOIRE
PARADE
Foto’s Manon Wertenbroek. Productie Sophie Maret. 

1. Metalen oorbel met siersteen H&M, € 10. 2. Metalen mand Hugo 
Matha via www.colette.fr, € 350. 3. Gouden ring met siersteen in 
bergkristal H. Stern, € 4900. 4. Tas in gerimpeld lamsleer, metallic 
look Dior, € 3400. 5. Lange halsketting met siersteen in bergkristal 
Eddie Borgo, € 345. 6. Armband in metaal en hars Hermès, € 800. 
7. Witte leren derby met plexi hak Stella McCartney, € 730. 8. Pochet 
in pvc Loewe, € 650. 9. Tas in lamsleer J.W. Anderson, € 1200. 10. Cuff 
in hars Loewe, € 250. 11. Bril met montuur in mat metaal Dior, € 460.

136 101 ideeën
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190 Culinair

Japchae met noedels van zoete aardappel. RI
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Van alle Aziatische keukens is de Koreaanse het minst bekend. 
Maar de gerechten van daar, met veel gefermenteerde groenten, 

een mix van smaken en een perfect pikant kantje, zitten nu ook bij 
ons in de lift. Van gezonde gastronomie gesproken... Tekst Eric Solal

DE KRUIDIGE KEUKEN 
VAN KOREA
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172 Beauty

De internationale parfumprijzen  
van Marie Claire

Marie Claire bekroont de lekkerste geur. Onze 34 edities 
kozen voor het zesde jaar op rij de vier beste parfums die 
het voorbije jaar werden gelanceerd. Weet jij meteen wat 

je moet kopen in de parfumerie... 
Tekst Nolwenn du Laz en Franciska Bosmans. Foto’s Damien Repero. 

De finalisten van  
de beste vrouwengeur
Le Jardin de Monsieur Li van Hermès
Miu Miu van Miu Miu
Valentino Donna van Valentino
Misia van Chanel
Alaïa Paris van Alaïa
Black Opium Eau de Toilette van Yves Saint Laurent
Mimosa & Cardamom van Jo Malone
Soir d’Orient van Sisley
Goldea van Bulgari
Noir pour Femme van Tom Ford SE
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Gaf jouw moeder je het 
feminisme mee?

“Niet bewust, ze was de 
vrouw van een magistraat en 

had de zorg over zes kinderen, 
maar onbewust wel, met haar 

sterke persoonlijkheid. Ze was 
een autonoom denker, nooit 
bang om tegen de gangbare 

opinie in te gaan. Ze las 
onwaarschijnlijk veel boeken.” 

Wat staat er symbool voor de 
vrouwelijkheid van je moeder? 

“Hoe ze in de deuropening 
van onze eetkamer stond te 

zingen. Het heeft me een 
gevoeligheid voor het 

vrouwelijk timbre gegeven. 
Ook haar liefde voor parfum, 

die heb ik zeker van  
haar geërfd.”

Wat heb je je dochter  
willen meegeven? 

“De vrijheid om te denken en 
te doen. Ik hoop dat ik haar 

ook authenticiteit heb 
meegegeven, dat en  

intens leven.”
 

Op welk moment voel jij je  
het meest vrouw?

“In mijn werk. Ik inspireer me 
voor mijn collecties altijd op 

sterke vrouwen. Het zijn 
vrouwen die door wie ze zijn 

of waar ze voor staan een 
piëdestal verdienen, maar 

vaak worden vergeten.” 

Wat vind je feministisch  
aan je dochter?

“Ze heeft iets avontuurlijks. 
Ze is minder romantisch dan 

ik en veel vrijer in het beleven 
van seks. Ik vind dat een hele 

vooruitgang van deze 
generatie.” 

Ben jij een feministe?
“Ja, mijn mama heeft me altijd 

op het hart gedrukt om mijn 
eigen identiteit te creëren, 

onafhankelijk van een man. 
Een eigen persoonlijkheid  

te hebben en er trouw  
aan te blijven.”

Wat voor type vrouw is je mama? 
“Een feministe en een 

intellectuele vrouw. Iemand 
met een sterk temperament 

en iemand die in haar carrière 
geen compromissen sluit.  

Ze heeft een groot respect 
voor anderen, de dialoog is 
heel belangrijk voor haar.”  

Is je mama een voorbeeld  
voor jou?

“Ja, ondanks de moeilijke 
momenten in haar carrière,  

is ze zichzelf altijd trouw 
gebleven. Dat bewonder ik 

aan haar. Ze vertegenwoordigt 
voor mij een ideaal 

vrouwbeeld. Niet alleen 
gepassioneerd door haar 

werk, maar ook altijd 
aanwezig en beschikbaar  

als mama.” 

Wat voor vrouw wil je zijn? 
“Ik wil een passioneel leven 

leiden, vol liefde en durf, 
omgeven door fantastische 

mensen. Ik wil ook vrij kunnen 
oordelen en beslissen over de 

dingen die ik doe.”

Annemie Marguerite

Annemie Verbeke, ontwerpster, en Marguerite Durant, marketing manager, 30 jaar.
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