
PRINT
70 460
EXEMPLAIRES
OJD DSH 2021-2022

886 000
LECTEURS
ONE NEXT 2022 S2

DATA

28 000
ABONNÉS

NEWSLETTER QUOTIDIENNE
LA RECETTE DU JOUR

& HEBDOMADAIRE
L’HEBDO CVF

3 HORS-SÉRIES
ÉTÉ  spécial Italie. SPÉCIAL VINS  . HIVER

EMAILING DÉDIÉ

@100 000 FEMMES 
GMC CIBLÉES
CONTENU  DIGITAL RÉALISÉ SUR-
MESURE PAR LA RÉDACTION  DE 
CUISINE ET VINS DE FRANCE

EVENTS 

ORGANISATION D’ÉVÉNEMENTS
100% EXCLUSIF 100% LIVE

ACTIVATIONS 
PUBLICITAIRES

BRAND MARIE CLAIRE  7.9 M LECTEURS PRINT ET DIGITAL *

CHANNEL CUISINE ET VINS DE FRANCE 2.5 M LECTEURS PRINT ET 
DIGITAL

ONE NEXT GLOBAL 2022 V2

LE MAGAZINE GASTRONOMIQUE N°1 EN AUDIENCE

RSE
FOOD
SANTÉ

TOURISME
ÉLECTROMÉNAGER

BANQUE ASSURANCE

OFFRES GMC
DRIVE TO ESHOP

CONTENT COMMERCE
E-SAMPLING 

LIVE SHOPPING 
SOCIAL COMMERCE

COM FOR GOOD



SOCIAL
191 683
FANS/FOLLOWERS 

ENGAGÉS

FACEBOOK
1M mobile

538K desktop

82K tablette

Femmes

Femmes CSP+

Femmes RDA

70% Ind. 135 
13% Ind. 97
49% Ind. 159

Cœur de cible

138K Fans
Reach moyen quotidien/page : 77 608

Taux d’engagement / 1.000 posts : 
4,46

31 K abonnés
Reach moyen quotidien /post :

3 622
Taux d’engagement / 1 000 posts : 3,64

INSTAGRAM

PINTEREST

TWITTER

SOURCE MNR SEPTEMBRE 2022.  AT INTERNET SEPTEMBRE 2022  RS SEPTEMBRE 2022

BRAND MARIE CLAIRE

7,9 M VU

4,2 M VU
CHANNEL CUISINE ET VINS DE FRANCE

TOP RUBRIQUES

VIDEOS 
VUES

Pré-roll       1.1M

PLATS                     25%
ENTRÉES                17%
DESSERTS              14%
SAUCES 11%

PAGES 
VUES

3,1 M DE VISITES
4,2 M DE PAGES VUES
5:55 MN SUR LE SITE

MOYENNE PAR VISITE

137 846 
followers

62%    mobile

33%    desktop

5%    tablette

14 865 abonnés
Impressions : 7,63 M


