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4.7M Mobile  71%
1.6M Desktop 24%
671K Tablette  10%

NEW

la régie du groupe marie claire

~ o~

2 1 33

<
0

=

4

#engagement #influence #sens /
-

4.5M DE FEMMES

Femmes ® 67% Ind. 133
Femmes 25-49ans ® 23% Ind. 128
Femmes CSP+ @ 23%Ind. 128

PrescrictionBeauté

Les meilleurs produits par Marie Claire

Y marie claire

14.1M DE VISITES RESEAUX SOCIAUX
22.5M DE PAGES VUES 1 M D’ABONNES
6.6 MN
TOP RUBRIQUES B racesook
e G553 509K d’abonnés
Célébrités 14% Reach moyen quotidien /page
Amour 13% 409K

Beauté 12%

Engagement/1000/posts : 0.55
Santé 12%

Mode 13%
Célébrités  12% e
Beauté  12% 221K d’abonnés
Amour 11%
Santé 9% Reach moyen quotidien /post
25K
Préroll 3.4M Engagement/1000/posts : 4.65
Inimage 122K
Inread 6.4M
TWITTER PINTEREST
140K 153K

Source : MNR aout 2022 Brand MC. Atinternet Septembre 2022 - Social Bakers Septembre 2022



